VIZIBILITA

Seznam.cz vs. konkurence:

Vykon dle inventory a dat

Srovnani inventory
(Q1 2020)

V bannerové RTB kampani pro klienta Fortuna jsme nakupovali inventory rliznych
publisher(, diky ¢emuz jsme méli moznost srovnat inzertni prostor Seznamu s inventory
jinych publisherl. Zaméfili jsme se na dvé metriky — na vizibilitu a CTR.

Optimalizace pfi nakupu vesSkerych inventory byla zcela totozn4, stejné tak i zobrazované
kreativy.

Béhem sledovaného obdobi jsme zaznamenali nasledujici vysledky:

0,35%
0,22 %
0,11%
OMP Konkurence Seznam
50,45 %
34,55%
32,97 %
OMP Konkurence Seznam

Tyto vysledky, byt zaloZzené na datech z jedné kampané, poukazuji na to, ze ,prémiovost”
naseho inventory ma realné zaklady. PySnit se mizeme predevSim velmi nadstandardni
vizibilitou.

Srovnani dat
(Q1 2020)

V pozdéjsi RTB kampani pro téhoz klienta, v niz jsme bannerovou reklamou cilili
na sportovni sazkare, muze se zajmem o sport a sazkare obecnég, jsme se mimo vlastnich
dat rozhodli implementovat i data konkurence.

Rozpocet (mezi jednou a druhou strategii cileni) byl distribuovan rovhomeérné
a optimalizace se opét zcela shodovala.

Na konci kampané jsme porovnali hodnoty CTR, kterych jsme na vzorku bezmala pul
milionu impresi dosahli pomoci dat Seznamu a pomoci konkuren&nich dat:

0,518 %

0,079 %

Data konkurence Seznam data
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