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Co kampani predchazelo

Pro klienta, podnikajiciho v oblasti elektrospotfebicu, jsme spravovali RTB kampan,
ktera méla za cil oslovit relevantni publikum. Sekundarnim cilem bylo sledovani
finalnich objednavek, potazmo sledovani konverzni trasy. A pravé na tu se
zameéruje nasledujici studie.

Unikatni
Rozpocet Imprese imprese Kliky CTR CPC CPM Vizibilita

160 000 K¢& 2 302 863 335 289 6 536 0,28 % 24,38 K¢ 692KE 54 %

Souhrnné vysledky RTB kampané

V platformé jsme vyuzivali dvé strategie:

@ Samostatna akvizi¢ni strategie

@ Impresni pixel — Diky tomuto pixelu jsme mohli uZivatele zasazené
kampani v pfimém nakupu oslovit navazujicim sdelenim

Pouzita publika Q

Béhem kampané jsme testovali rizna publika, abychom zjistili, ktefi uzivatelé
nejlépe reaguji na kreativu, jak se poté pohybuji na webu, pfipadné provedli konverzi
(koupé produktu).

Konverze Konverze
Publikum Imprese CTR (post-click) (post-impression)
Necilena strategie 651 /708 0,20 % 0] 2
Bydleni vertikala 410075 0,37 % 0 0
Impresni pixel 408 693 0,20 % 1 2
Nabytek_interier_custom_stan 339 494 0,28 % 0 8
Domaci spotrebice 249 453 0,35% 0] 8
Bydleni vertikala 168 116 0,16 % 1 4
Byli na LP* 58 987 0,31% 1 18
Bonita 16 337 0,29 % 0 0
TOTAL 2 302 863 0,28 % 3 42

Vlykon jednotlivych publik véetné vytvoreného publika z impresniho pixelu
*UZivatelé, kteri prisli z kampané na landing page, ale nenakoupili.

Konverze v Case Q>

Nasledujici tabulka ukazuje, jak se darilo konverze ziskavat v Case. Je zde videt, ze se
kanalu RTB (i se zapojenim dat z pfimého nakupu) dafrilo oslovovat relevantni uzivatele,
ze kterych jsme ziskavali konverze vétSinou prostfednictvim vykonnostnich kanald.

Konverze Konverze
Reakéni doba (post-click) (post-impression)
1-60 minut 2 2
1-24 hodin 1 9
1-7 dni o) 31
Total 3 42

Konverze v ¢ase

Zaver Q

Pripadova studie dokazuje, Ze RTB je kvalitnim akvizi¢nim nastrojem, ktery na web
dokaze privadét relevantni uzivatele, z nichz se prostfednictvim vykonnostnich kanald
daji ziskavat finalni konverze (objednavky).
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