(Pﬁ'padové studie Obrazy v aukci Q>

(i) Gim se klient zabyva?

Zprostfedkovatel prodeje obrazl v aukci.

<C|’I klienta a sledované metriky Q>

Cil: zvySeni povédomi a nardst trzeb
Metriky: CPT, vizibilita
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<Testovaci kampan RTB sprava 2019 Q>

3,4 mio 18,57 K¢ 86,60 K¢

Imprese CPC CPT
57 % 300 000 K¢ 0,47 %

vizibilita spend CTR

<RTB Sprava 2020 — uzavieni celoro¢ni spoluprace Q>

42,5 mio 10,71 Ké 32,4 K¢
Imprese CPC CPT

23 % 1453 000 Ké 0,30 %
vizibilita spend CTR

X V roce 2020 se zac¢alo nakupovat v OMP. To dramaticky snizilo CPC a CPT.
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(Pozitivm’vliv na obrat a naklady Q>

Od spusténi RTB kampané jsme zaznamenali mésicni rist obratu priblizné

, , 0 28 %. | pres pandemii, ktera nepfiznivé zasahla nas obor, jsme v roce 2020
dosahli zvyseni p.a. obratu o 21 %. Efektivita RTB kampani ndm umoZznila
snizit ndklady na marketing v ostatnich mené vykonnych kanalech.

Jifi Zdrazil
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(Zévér Q>

Dlouhodobé se nam dari plnit klientem stanovené cile diky kvalitni optimalizaci

, , a zapojeni OMP kde nakupujeme levnéjsi zobrazeni s nadprdmérnou vizibilitou.
CPT se meziro¢né snizZilo o 63 %, coZ mélo pozitivni vliv na celkovy zdsah,
protoZe se podarilo za svéfeny rozpocet nakoupit vice zobrazeni a oslovit vice
uzivatelu. VV konecném dusledku tyto kroky vedly k navyseni obratu.
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