Kvalita navstévy z B2B publik a vedlejsi pfinosy RTB kampané Q>
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O klientovi

Klient Arei reklamni pfedméty s.r.o., ktery je od roku 2004 specialistou na vyrobu a prodej
propagacnich i darkovych predmét(, v€etné reklamniho potisku, si u nas objednal RTB
kampan. Jejim hlavnim cilem bylo pfivedeni relevantnich lidi z oblasti B2B na web

a domeérfeni kvality navstévy.

Délka | Zobrazeni | Prokliky | CTR | Navatsvy | 2nding | Pramémadoba | . .y,
kampané rate navstévy webu

7 tydni 1081878 11271 1,04 % 725 70 % 33 vtefin 59 %

Souhrnné statistiky kampané (tabulka neobsahuje necilenou ¢dst kampané)
*Landing rate fikd, kolik procent uzivateld po pfimém prokliku banneru web skute¢né navstivi

Srovnani vykonu kreativ Q

Vyuzivali jsme celkem pét rozmérl bannerl (480x300, 300x600 a 300x250 pro desktop,
480x480 a 300x250 pro mobil) a nativni inzerat. Na zaCatku kampané byly nasazeny pouze
bannery klienta. Zhruba v poloviné byla do A/B testu zapojena i sada od Seznamu.

V poslednim tydnu odstartoval také nativni inzerat, Cemuz pomérove odpovida pocet
zobrazeni.
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Priimérna doba

Zobrazeni Prokliky Navstévy Landing navstévy webu
rate

(sekundy)

480x480 434 808 4162 0,96 % 2872 69 % 22
480x300 117 324 1131 0,96 % 754 67 % 77
300x250 109 987 625 0,57 % 457 73 % 43
300x600 78 395 1496 1,91% 1008 67 % 30
Celkem 740514 7414 1,00 % 5091 69 % 33

Kreativa klienta

Priimérna doba

Zobrazeni Prokliky Navstévy ssncine navstévy webu
rate

(sekundy)

480x480 174 229 2019 1,16 % 1513 75 % 32
480x300 59 504 621 1,04 % 442 71% 25
300x600 46 530 874 1,88 % 600 69 % 19
300x250 34 482 262 0,76 % 208 79 % 29
Celkem 314745 3776 1,20 % 2763 73 % 28

Kreativa od Seznamu

Nativni inzerat 26 619 91 0,34 % 71 78 % 93

Samostatny nativni inzerdt

Co do CTR a landing rate dosahovala klientova kreativa nadprlimérnych vysledkd.
V primérné dobé navstévy se obé sady témér shodovaly, avSak metriky CTR a landing
rate vysly |épe ve prospéch kreativy od Seznamu.

Kvalita cileni od Seznamu Q

Klient podnika v oblasti B2B, cileni v kampani jsme tomu pfizpusobili.

Publika Zobrazeni Prokliky Navstévy Landing rate

Vidéli banner z 90 % min. 10 vtefin 485 802 4765 0,98 % 3299 69 %
UzZivatelé z webli o podnikani* 187 784 1622 0,86 % 1110 68 %
Zajmy - Finance a podnikani 166 159 1668 1,00 % 1174 70 %
B2B (cileni z Firmy.cz) 139831 1344 0,96 % 947 70 %
UZivatelé z celého webu 69 987 1383 1,98 % 1040 75 %
Drobny podnikatel 19875 192 097 % 124 65 %
Nestahli si katalog, ani neobjednali 10 095 280 2,77 % 212 76 %
Uzivatelé Email profi od Seznamu 2145 16 0,75% 11 69 %
Uzivatelé z landing page katalog 200 11 5,50 % 8 73 %

Cileni primdrné zamérené na B2B a podnikdni (tabulka neobsahuje necilenou &dst kampané)
*V Seznam datech jako “Vertikdla podnikatel business”

Cileni jsme postavili zejména na nékolika stézejnich segmentech, které se ndm i tady osvedcily
jako velmi kvalitni:

» B2Bcileni znaSeho portalu Firmy.cz
« UZivatelé z nasi partnerské sité webl o podnikani

e Dlouhodoby behavioralni zajem o finance a podnikani

V kombinaci s vhodnou kreativou se nam tak podafilo spravné zacilenym uzivatel(im servirovat
relevantni sdéleni, Cemuz odpovida i nadprimeérna landing rate 70 %. Necilena ¢ast kampané
méla landing rate 47 %.

<Ved|ej§i pfinosy kampané Q

Poptavky

Cilem kampané jako takové nebylo pfimo dorucovat konverze (prodeje pres e-shop).
Pomérné necekanym pfinosem pro nas vSak bylo mnozstvi navstév na podstrance s kontakty.
Na té se nachézi telefonni Cislo, pfes které Ize mimo jiné realizovat poptavky.

Zobrazeni Unikatni Priimérna doba navstévy

stranky zobrazeni stranky webu (sekundy) Mira opusténi

arei.cz/kontakty 180 139 38 50 %

Od klienta mame informaci, ze zajemci jejich produkty poptavaiji z velké ¢asti prave
telefonicky.

Na zakladé primérné doby navstévy této podstranky a nasledné nizké miry jejiho opusténi
je tedy velmi pravdépodobné, Ze lidé v prlibéhu kampané na podstrance s kontakty
objednévali produkty prostfednictvim telefonniho Cisla.

Nartst hledanosti

Kampan zaroven ukazala, ze muize mit svij efekt i jinde. Vice nez jeji polovina byla
realizovana v mésici fijnu. Z pohledu sezénnosti tak davalo smysl porovnat si meziroCni
hledanost ve dvou nejvyuzivangjsich vyhledavagich v CR.

Hledanost na Seznam.cz Hledanost na Google.com

+46 % +21%
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2020 2021 2020 2021

Diky kampani se podaftilo meziro¢né zvysit fijnovou hledanost klientova brandu na Seznamu témér o polovinu,
na Googlu bezmala o &tvrtinu.

Zaver Q

Na prvni pohled ,obycejna” akvizi¢ni kamparn vykazala velice nadstandardni vysledky. Diky
kombinaci naseho kvalitniho cileni, napaditych kreativ a vhodné optimalizace se z kampané
podafilo vytézit maximum v podobé pfivedeni vysoce relevantnich uzivatel( na web. Jako bonus
jsme kampani dosahli zvySeni poptavek po klientovych produktech a navysili meziro¢ni hledanost
ve vyhledavacich.

nebo Violu Vongrejovou.

@ Pro vice informaci o kampani kontaktujte Jaroslava Borovku
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