Vykon po inventory Q>

V kampanich, které spravujeme pro klienta
Fortuna, vyuzivame inventory riiznych publisherd.
To je v nasem pripadé vyjimeény pfistup, ktery pro Seznamcz =
nas ma jeden diilezity pfinos — mozZnost srovnat

inzertni prostor Seznamu s inventory jinych

publisheri, zejména téch, u kterych také

nakupujeme prostor pomoci privatnich deali

(CPEx, Economia, CNC a R2B2).

Pojdme se podivat, jak si Seznam v takovém
srovnani stoji...

Zacnéme CTR. Nejlépe co do proklikovosti vySel nakup v oteviené aukci (0,35 %), jejimz prostfednictvim
jsme kampané vydavali napfi¢ rznymi inventory, tedy nejen na téch, ktera jsme nakupovali i pfes privatni
dealy jednotlivych publisherd. V rdmci privatniho nakupu dosahlo nejvyssiho CTR Seznam inventory
(0,22 %), které vyrazné predcilo inventory Economie (0,08 %), CPEx (0,11 %), R2B2 prostor (0,12 %)

i CNC (0,13 %).
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Pokud se na nakoupeny prostor podivame z pohledu vizibility, naSe inventory obstalo rovnéz vyborné.

Na privatnich dealech Seznamu jsme totiz zaznamenali vizibilitu viibec nejvyssi, a to 50,45 %, zatimco

v pfipadé deald CPExu to bylo 38,81 %, v pfipadé CNC 35,02 %, u R2B2 29,16 % a u Ecomonie 28,89 %.
Imprese v oteviené aukci mély pramérnou vizibilitu 34,55 %.
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Tyto vysledky, byt zaloZzené na datech z kampani pro jednoho klienta, poukazuji na to, Zze ,prémiovost”
naseho inventory ma realné zaklady. PySnit se mizeme pfedevsim velmi nadstandardni vizibilitou,

a i kdyz u jinych publisherd (napf. R2B2) pozorujeme postupny nar(ist v této metrice, inventory
zadného z téch, které v kampanich nakupujeme, nedosahuje Grovné naseho prostoru.
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