
Případová studie 

internetové kampaně

BOCHEMIE a.s. - SAVO Plus Gel



Předmět kampaně

• Launch nového produktu SAVO Plus Gel společnosti BOCHEMIE a.s. 

(univerzální gelový prostředek pro čištění a dezinfekci)

• Cílová skupina: žena 25-49 let (zájem o domácnost, úklid)

• Termín kampaně: 18.4.2011 – 29.5.2011

• Umístění kampaně: na afinitních serverech společnosti Seznam.cz, a.s.



Cíl kampaně

• Zvýšit povědomí o novém produktu a podpořit návštěvnost stránek 

www.savo.eu Cíl 100 tis. prokliků za kampaň.

• Oslovení 2,4 mil. uživatelů

• Současně vyvolat poptávku po registraci uživatelů do SAVO klubu                

s možností soutěžit o “Jarní úklid od SAVA“. 

http://www.savo.eu/


Realizace

• Pro realizaci využity servery www.prozeny.cz, současně s cílením i do 

rubriky Bydlení a zahrada a dále www.novinky.cz a opět s cílením do 

rubriky Žena.

• Snaha zasáhnout co nejvíce uživatelů na širokém prostoru se zachováním 

vhodné cílové skupiny. Důraz kladen na obrovskou viditelnost.

• Využity 2 kreativy: produktová a soutěžní



Zvolené reklamní pozice:

• RÁM (brand celé stránky)

• Videospot, 30s. (vhodná alternativa k TV, použití totožného spotu)

• PR článek (možnost komplexního sdělení kvalitativních vlastností produktu 

podobně jako v tisku) 

• Sponzor článku (fixní inzerce do tematických článků)                               

Na prozeny.cz zpracovány nestandardní, nicméně nekomerční redakční 

tematické články, do kterých vhodně zacíleny uvedené reklamní pozice. 



RÁM + Sponzor tématického článku



RÁM + PR článek



Videospot 30s. + RÁM



Dosažené výsledky

• Počet zobrazení v kampani: 12,3 mil.

• Celkový počet prokliků: 188,9 tis.                                                               

(což znamená téměř 90% nad stanovený cíl) 

• Průměr prokliků: 4 498 / den

• CTR kampaně: 1,54%

• Počet oslovených uživatelů: 2,892 mil. (tedy 20,5% nad očekávání) 



Výkony jednotlivých pozic:

• RÁM (kromě výjimečného brandu přivedl na web klienta 45 325 uživatelů)

• Videospot, 30s. (i přes schopnost přímého dějového a zvukového oslovení 

přivedl 139 340 uživatelů na www)

• PR článek (celkem 4 247 uživatelů, kteří si přečetli informace o novém 

produktu)

• Sponzor článku (realizováno 473 tis. zobrazení tematického článku            

v němž je reklama stále obsažena )



Přínos kampaně pro klienta

• Oslovením téměř 3 mil. uživatelů zvýšena povědomost o novém produktu 

SAVO Plus Gel a současně podpořen brand SAVO

• Návštěvnost www stoupla v průběhu kampaně 18-ti násobně na 90 tis. 

uživatelů / měsíc

• Do soutěže „Jarní úklid od SAVA“ o profesionální úklidové služby a balíčky 

produktů zapojeno více než 2 000 registrovaných soutěžících




