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Predstaveni CK Blue Style

CK Blue Style je profesionalnim partnerem pro vybér a realizaci dovolené v 15 zemich
po celém svété. Specializuje se jak na tradiéni letni destinace jako Recko, Spanélsko,
Egypt, ale v nabidce najdete i Tunisko, Maroko a nové také Spojené arabské emiraty.
Nabidku letnich dovolenych CK Blue Style rozsifilo i o exotické destinace v zimnich
mésicich. Jedna se napfiklad o Thajsko, Zanzibar, Mauricius, Maledivy a jiné.

Cilena reklama

Seznam.cz nabizi Siroké moznosti cileni reklamy. Bannerové a video kampané
zakoupené napfimo obchodnikem je mozné cilit na jednotlivé weby (Novinky.cz,
Prozeny.cz, Stream.cz, Sport.cz) i na podsekce téchto webl. Kromé toho Ize vyuzit
i geotargeting a cileni podle pfistroje, ze kterého se na internet lidé pfipojuji.

Dalsi moznosti je pak cileni podle chovani. Reklamou pak oslovujeme jen ty, ktefi maji
zajem napriklad o exotické zajezdy, osobni vozy nebo bankovni produkty.

Cilena reklama v praxi

CK Blue Style vyuziva bannerovou reklamu pfedevsim na podporu brandu. Vedlejsim,
ovSem neméng dulezitym vysledkem je ziskani novych zakaznikd.

Aby kampané fungovaly co nejlépe, je potfeba promyslet jednotliva cileni a pfipravit
nékolik sad bannerd s ohledem na vybér publika, kterému se budou zobrazovat.
Nezbytnosti je nastaveni analytickych nastrojl a spravné oznackovani jednotlivych
pozic a cileni. Na zakladé takto ziskanych dat pak mdzeme jednotliva cileni porovnavat
a nasledné i upravovat.

Tato kampan byla jiz od samého za¢atku pripravovana ve spolupraci s oddélenim cilené
reklamy. Rozlozeni impresi, vybér jednotlivych cileni a pozic pfipravoval Seznam.cz.
Tagovani, bannery a vyhodnoceni probihalo v CK Blue Style.
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Cile kampané

CK Blue Style definoval tyto cile své propagace:

* podpora brand awareness,
o ziskani novych zakaznik,
* navySeni prodeje zajezd.

Reseni

Pro spinéni cild kampané jsme se domluvili na spojeni nékolika formatd. Jednalo se
predevsim o velké bannerové plochy, kde se komunikovali jak last minute zajezdy, tak
vyhodné ceny této cestovni kancelare.

Béh kampané

Kvéten az zafi 2016. Nejintenzivnéjsi komunikace pak probihala od ¢ervna do
konce srpna.

Vyuzité formaty

Formaty byly zvoleny s ohledem na cile kampané. Tedy velké visibilni formaty na
prémiovych plochach. Jednalo se o domovskou stranku Seznam.cz format Homepage
a Leaderboard na Novinky.cz.

Vyuzita cileni
S ohledem na nabidku CK Blue Style jsme zvolili tyto zajmy:

« Exotika,

« Evropa a blizka more,

e Cestovni ruch/dovolena/CK,

» Cestovniruch/dovolena/CK a sou¢asné Rodiny s détmi.
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Vysledky

Vysledky kampané jsou rozdéleny na kvalitativni a kvantitativni. Ukdzalo se, Ze vhodné
zvolené cileni ma za dlsledek del§i prdmérnou dobu trvani navstévy a takeé rlist poctu
stranek, které si lidé prohlédli. Kvantitativni cile jsou pak mira prokliku (CTR), konverzni
pomér nebo také cena za tisic visibilnich zhlédnuti (CPMV).

Jednotlivé hodnoty zndzornuji nardsty ¢i poklesy v porovnani s necilenou ¢asti
kampané.

Kvalitativni cile
Domovska stranka Seznam.cz

Primérna doba trvani navstévy Pocet stranek na navstévu

T +1,10 min +0,88 str.

Exotika +1,70 min Exotika +1,51 str.

Mira okamzitého opusténi

T 32,4 %

Exotika -46,9 %
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Kvalitativni cile
Novinky.cz Leaderboard

Priimérna doba trvani navstévy Pocet stranek na navstévu

Evropa +0,50 min +0,45 str.

Exotika +1,20 min Exotika +0,93 str.

Mira okamZitého opusténi

Y 5,14 %

Exotika -16,27 %
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Kvantitativni cile
Domovska stranka Seznam.cz - HP

Konverzni pomér

A 838%

A 64%

CPMV
100 % 100 K&
74 K& 73 K&
50% 50 K&
0 0
Evropa Exotika Evropa Exotika
Konverze CTR
544 % 570 %
600 % 600 %
300 % 300 %
98% 136 %
- -
Evropa Exotika Evropa Exotika
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Kvantitativni cile
Novinky.cz Leaderboard

Konverzni pomér

A 88%
A 64%
W -34%
100 %
50 %
0
Evropa Exotika Cestovniruch
prinik Rodina
cPMV
100 K&
67Ke 64 K&
S0oKe 36,9Ke
0

Evropa Exotika ~ Cestovniruch
prinik Rodina

Konverze

396 %

990 ¥ 29%

100 %
0
Evropa Exotika Cestovniruch
prinik Rodina
CTR
400 % e
(o]
200 %

101 %

-

Evropa Exotika  Cestovniruch
pranik Rodina

66 %
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Vedlejsi efekt kampané

VyuZziti visibilnich reklamnich ploch mélo za dlisledek zvySeni zajmu o brand jako
takovy. To se projevilo v nartstu poctu vyhledavacich dotaz spojenych s CK Blue Style.

Pocet dotazii na klicové slovo Blue Style
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2 - tnor 8 -srpen @ stavbezkampans
3 - biezen 9 - zafi @ stavskampani
4 - duben 10 - fijen
5 - kvéten 11 - listopad
6 - Cerven 12 - prosinec

7 - Cervenec
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Zhodnoceni klienta

"Behavioralni cileni bannerl na webech Seznamu nam ukazalo, Zze bannery mohou
velice dobfe fungovat i po vykonnostni strance. Kombinaci nejlépe fungujicich umisténi
a typl banner( s rlznym typem cileni se nam podafilo docilit vyrazné lepsich vysledkd.
Behavioralni cileni se tak zaradilo napevno do naSeho medialniho planu a do nasi
marketingové strategie.,,

Michal Mach
Online Marketing Manager, CK Blue Style

Kontakt

jan.rohacek@firma.seznam.cz ;EZN: 1 LC&




Doporuéeni na zavér

Reklamu je mozné zacilit na vice jak sedm desitek oblasti zajm0. Nepfipravte se o
moznost oslovit své potencialni zakazniky, a proto testujte i oblasti zajmu, které nemusi
pfimo souviset s pfedmétem vaseho podnikani.

Definujte klicové parametry, podle kterych budete vyhodnocovat. U bannerovych
kampani nemusi byt rozhodujicim parametrem cena za konverzi nebo pocet proklik(
na web. Je dilezité vyhodnocovat také kvalitu pfivedenych navstév. At uz podle doby,
kterou na nich stravily nebo poctu zobrazenych stranek. Velmi dllezitym ukazatelem
je také mnozstvi novych navstévnikd. Bez nich totiz neni mozné dosahnout dalsiho
podnikatelského rlstu.

Velké visibilni formaty totiZ zvysuji znamost znacky, a to ma za diisledek:

o vyssihledanost brandovych vyraz(,
« vyS8Sihledanost vyrazl souvisejicich s komunikovanym sdélenim,
o vyssi pocet zminek na socialnich sitich.

Z tohoto dlvodu doporucujeme doplnit online komunikaéni mix o reklamu v PPC
systémech. Nezbytnosti je posilena inzerci ve vyhledavani v kombinaci s retargetingem.
Doporucujeme také reklamu na socialnich sitich. Jediné tak vyuzijete maximalni
potencial vasi investice.

G. Grass fekl: ,Clovék nemusi kazdou zku$enost ziskat sam.”, proto vyuzijte moznosti
konzultovat své kampané jesté pred jejich spusténim. Tym cilené reklamy méa bohaté

vy

zkuSenosti se stovkami kampani napfi¢ celym trhem.
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